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SOBRE A MENTORIA

Um programa pratico e personalizado criado
especialmente para clubes sociais que desejam
modernizar sua comunicacao, atrair mais associados e
eventos, além de fortalecer a imagem da instituicao nas
redes sociais e na internet.
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OBJETIVOS DA MENTORIA

PARA CLUBES:

e Aumentar a visibilidade e engajamento dos
clubes nas redes sociais.

e Atrair novos associados e participantes para 0s
eventos.

e Reforcar a identidade institucional do clube.

e Profissionalizar a comunicacao digital da gestao

atual. continue
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VOCE E UMA
MARCA®

Quem é vocé no
mercado hoje?
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A mentoria € dividida em trés fases
E s T R U T U RA D A principais, cada uma com etapas
M E N T I claras e objetivos a serem alcangadas
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METAS DO

PROGRAMA

METAS SEMANAIS

e Realizar uma sessao semanal com cada
mentorado

e Estabelecer 1 tarefa pratica a ser

implementada a cada semana

e Revisar o progresso individual de cada continue
mentorado POr aQul




METAS DO

PROGRAMA

METAS CONTINUAS

e Aumentar o engajamento nas redes sociais
dos mentorados em 10% ao meés.

e Gerar pelo menos 5 novos leads por semana.

e Melhorar a taxa de conversao das vendas

online em 15% ao longo do programa continue
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METAS DO

PROGRAMA

METAS ANUAIS

e Alcancar uma taxa de retencao de
mentorados de 90%

e Ter pelo menos 30 micro e pequenos
empreendedores impactados diretamente
pela mentoria continue

e Ajudar os mentorados a dobrar o POr aQul
faturamento do negocio em 12 meses




JORNADA DO
MENTORADO

Inscricao e
reuniao inicial

O mentorado preenche Com base nas

um formulario com informacdes coletadas, é
informacgdes sobre seu feito um diagndstico do
negocio. Em seguida, é negocio, considerando
agendada uma reunidao pontos fortes, fracos,
inicial para alinhamento oportunidades e

de expectativas e ameacas.

objetivos.

Definicao de metas
e planejamento

Sao definidas metas
claras e elaborado um
plano de acao com
atividades semanais.

O mentorado coloca em
pratica as estratégias
propostas, contando
com o acompanhamento
e suporte do mentor.



JORNADA DO
MENTORADO

&

Avaliacao e
ajustes

Periodicamente, as Com as praticas eficazes
acdes sao avaliadas e, se consolidadas, o foco
necessario, ajustadas passa a ser o

para garantir melhores crescimento continuo e
resultados. 0 aumento da

autoridade do negocio
no mercado. »»)



PARCERIA
SINDICLUBES-PA +
FLAVIA PAREDES

Beneficio exclusivo para clubes
fillados ao SINDICLUBES-PA

Em parceria com o SINDICLUBES-PA,
os clubes sociais filiados terao
acesso a mentoria com 20% de

desconto no valor total do programa.
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ESSA PARCERIA VISA:

e Fortalecer os clubes na era digital.
e Oferecer ferramentas estrategicas
para atrair e manter associados.

e Valorizar a cultura e a tradicao dos

clubes atraves da comunicacao

moderna. continue
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